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Информационные системы и технологии 

На тему: «Интернет-портал с технологией исследования коммуникативной 

активности клиентов». 

1.Объем работы: количество страниц 90. Графическая часть __ листов. 

2. Цель и задачи исследования: 

Целью выпускной работы является разработка информационного Интернет-

портала с последующим анализомкоммуникативной активности пользователей. 

Для достижения поставленной цели в работе поставлены следующие задачи: 

1) Аналитический обзор использования существующих решений в области 

разработки и анализа интернет-порталов, веб-аналитики и интернет-

маркетинга; 

2) Критический анализ процессов, применяемых на базе исследования 

коммуникативной активности клиентов; 

3) Разработка интернет-портала в соответствии с задачей исследования 

коммуникативной активности клиентов; 

4) Оценка экономической эффективности внедряемого алгоритма. 

3.Актуальность, теоретическая, практическая значимость темы исследования 

состоит в том, что на основе анализа полученных данных производится 

улучшение качества интернет-портала, увеличивается приток и активность 

пользователей, продвижение в сети Интернет. 

4.Содержание изложенного материала полностью соответствует заданию. 

5.К основным достоинствам работы следует отнести ее практическую 

направленность, связанную с исследованием коммуникативной активности 

пользователей. Учтены все факторы для повышения качества управления 

интернет-порталом. 

6.В ходе выполнения ВКР магистр Лисицын К. И. проявил 

самостоятельность в ходе анализа и обобщения материала по данной тематике, 

а также исследованииинтернет-портала. 

7.В работе имеются незначительные недостатки редакционного характера и 

неточности.  
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