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В монографии рассматривается функционирование имидже-

вой рекламы с позиции теории языка. В исследованиях послед-
них лет, проводимых в различных областях науки, так или иначе 
затрагивающих проблему изучения формирования и последую-
щей экспликации в индивидуальный лексикон образов рекламы, 
наблюдаются схожие моменты, свидетельствующие об утвер-
ждении нового, комплексного подхода к изучению этого фено-
мена. Основное внимание авторами уделяется исследованию 
языка имиджевой рекламы, приёмам и способам речевого воздей-
ствия имиджевой рекламы на индивида, а также специфики 
функционирования образов имиджевой рекламы в индивидуаль-
ном лексиконе и их воздействию на индивида в рамках особой 
рекламной коммуникативной ситуации.  

Обсуждаемые в монографии вопросы будут интересны для 
магистрантов, аспирантов, а также всех специалистов, интере-
сующихся филологией, теорией языка, вопросами PR-коммуни-
каций и теории рекламы. 
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